RONALDO FRAGA

,»;.u:.-* . Encontrar um horario na disputada agenda do estilista Ronaldo Fraga
h"f"’"‘ff’
néo foi tarefa facil, principalmente depois do maior evento de moda
da América Latina, a S&o Paulo Fashion Week, realizada no final de
janeiro. Mas isso € bem compreensivel, pois quando vocé comeca a
| conversar com o estilista ndo quer mais parar. Nao € nada dificil se perder
no turbilh&o de ideias desse profissional que & hoje um dos nomes
mais importantes da moda no Brasil. Qualquer coisa pode ser fonte
de inspiracdo para Fraga, desde eletrodomésticos até elementos com
plasticos que viram pecas de vestuario. Em conversa com a Marketing,
ele falou desde tendéncias de tecido, cor e design até da alquimia que
transforma qualquer tipo de produto em arte, além de sua relagdo com
Importantes anunciantes e marcas que, cada vez mais, buscam ter seus
nomes associados a criatividade desse estilista mineiro.

| CLAUDIA PEREIRA
W Vocéum profissonal quetem forte  parafdar de eletrodomesticos, parafdar da Chiclets,
ligacdo com mar cas de sucesso, ndo € o produto que esta em jogo, mas Sm o desgjo
como Brastemp, Cadbury e Nestlé. gue se criano imaginario das pessoas.
_ Quando e de que forma comegou esse
. trabalho de assinar pegas para grandes O que significa para uma marca estar presente
. anunciantes? em um desfile na S&o Paulo Fashion Week?

Comegou com a Sdo Paulo Fashion Week, em  Parto sempre do principio de que temos de avaiar o
2001. Com o passar do tempo o mercado passou  que significaamodano Bras| hoje. Esse é 0 segundo
a levar o conceito de moda para dém daroupa e  setor que mais emprega, gera uma midia espontanea
usar a mesma para divulgar todo e qualquer produto.  que sO perde para o futebol em Copado Mundo, atrai
Muitas delas ndo tém nada a ver com o setor téxtil,  pessoas que véo das classes A aZ, e que esta tanto
| como Usmmas e Ffizer. No processo de criagdo  em tevé aberta como em canais por assinatura. S30
desse tipo de trabalho a primeiracoisa que estaem  poucos os paises em que amodatem essa dimens3o.
| jogo e o conceito e aidentidade daminhamarcae o Uma marca se associar a um evento que dita a
. que ela coloca no imagindrio das pessoas. Quando  tendéncia dos proximos seis meses €, Nno minimo,
falamos da marca, ndo falamos somente de roupa,  interessante. No caso da minha marca, a empresa
estamos fadando de valores que podem vender  agrega ainda outros valores, ligados & memoria

| qualquer coisa Quando coloco essa identidade prasileira e afetiva e a elementos contemporaneos.



Algumavez vocéjarecebeu um briefing,
ignorou e apresentou um trabalho totalmente
diferente do que foi pedido pelo anunciante?
Quase sempre fago isso. Hoje tenho uma relagéo
totalmente fdiz com meus patrocinadores e todos
eles saem felizes. Nao trabalho com mais de quatro
marcas fortes por temporada justamente para poder
pensar em cada uma das acBes. Meu objetivo é
dar a impressdo de que o cliente participou de
todo o processo, que fez parte da marca Ronado
Fraga. Em todo esse tempo nuncarepeti uma agéo,
pois a exclusividade é um dos diferenciais do
meu trabalho. 1sso tem um peso muito grande no
momento em que uma empresa decide se associar
a0 meu nome, um exemplo disso é o Banco do
Brasil. Fui o primeiro edtilista a ser patrocinado por
um banco estatal e esse casamento ja dura quatro
edicdes da S&o Paulo Fashion Wesk.
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Quial foi o trabalho mais estranho ou diferente
guevocéjacriou parauma marca?

Em um dos desfiles da S0 Paulo Fashion Week
associamosoViagra, daFfizer, amodae desenvolvemos
minijoias que imitavam a pilula,

Vocévai assnar uma colecdo especial paraa
marca Chiclets. Como comega o processo de
criacdo desses trabalhos mais especificos?
Antes de desenvolver qualquer trabalho para uma
marca é preciso entender o que €la é qua o seu
significado no mercado, que tipo de meméria afetiva
causanas pessoas, ou sga, suahistéria. Com Chiclets
fa assm, com a vantagem de ja possuir um design
gréfico muito bacana. Resolvi criar produtos que
pudessem envolver duas geracfes, pessoas que estdo
na faxa dos 35 anos e a geragdo atua, que conhece
uma outra versdo do produto. Assm, usei caixinhas



antigas paramostrar os croquis da colecdo, que possuli
15 pecas e seralangada em marco,

O queum projeto ou produto precisater
paralevar a marca Ronaldo Fraga consigo?

Ja fu muito procurado por marcas que ndo tinham
nada a ver com meu produto, como uma grande
igrela evangélica que me procurou para desenvolver
uma linha para ela e até mesmo uma empresa que,
depois de eu pesquisar, descobri que utilizava méo de
obra escrava. Em primeiro lugar, precisa haver uma
identificac8o que esta além do 'eu gosto ou ndo gosto.
Nao abro méo de algumas coisas, como ética com
meu tempo, com meu Pais, com as pessoas e com 0
meio ambiente, A empresanecessitater preocupaces
sociais por trés do produto. Uma frase resume bem
tudo isso: ndo existe estética sem ética.

Qual suarelacdo com o marketing?

Ha uma histéria interessante sobre isso: em um dos
dedfiles que fiz no Phytoervas Fashion, em 1997, com
a colecdo "Em Nome do Bispo"', tive muitos looks
perdidos por conta da mudanca de locd do evento.
No diaseguinte, abri ojornal evi umameatériadizendo
gue eu deviater um assessor de marketing muito bom,
pois, mesmo com todos os problemas, sd sairam boas
criticas sobre o trabalho. Morri derir, pois nunca tive
um assessor de marketing e, até hoje, quem desenha
com méo de ferro atrgjetria da minha marca sou eu
mesmo. Acredito que a palavra marketing tem sido
usada de forma promiscua e esta desgastada. Sempre
disseram que a escolha daroupa é um ato politico. Eu
adiciono ai que a escolha da roupaja é uma agdo de
marketing, que vocé praticatodos os dias.

Nos ultimos anos, grandes mar cas decidiram
investir em lojas conceito, como Nike, Nokia e

Nespresso. Qual sua avaliacdo

sobre esse modelo de neg6cio?

Pdavras sdo usadas de forma sem pensar, ludo tem um
conceito. Por exemplo, quando vocé pensaem um publico
da C&A énecessario desenvolver um conceito. Sobre esse
assunto, vgo muitateoriae poucaprética, dém demarcas
reproduzindo cacoetes de lojas no exterior.

Em entrevista ao GNT, o designer de produto da
mar ca Oestudio, Fabricio da Costa, disse que

a grande tendéncia é o consumidor interferir
cadavez mais na criagdo dos produtos. Ele acha
gue chegard o momento em que o consumidor
entrara no site da grife e montara a peca que
considera ideal. Qual sua opinido sobre isso?
De certa forma a gente ja vive isso. Na Inglaterra e nos
Estados Unidos esse tipo de coisa ja acontece. Essa
escolha esta ligada a educacdo e a cultura de moda. Se
n&o interferir, o consumidor serd um elemento norteador
do designer. Depois de tantos anos, com tantos desfiles,
tavez eu ndo sgatéo livre como noinicio. O cliente, muitas
vezes, ndo pensa como eu penso. E preciso fazer uma
vigilia, pois o consumidor estd de olho namarca, onde ela
aparece, que celebridade usa, Sendo interfere nacriacéo,
propriamente dita, sente-se, sm, um pouco proprietario do
negaécio, De qual quer forma, procuro construir um didogo
com nosso tempo a partir de referéncias brasleiras e
memoarias afetivas. Sempre desenvolvo projetos com base
em minhas expenéncias. E como se estivesse contando
um caso para um amigo no jardim da minha casa. E
fundamentd essaligacio com questBes afetivas.

Quais sdo os projetos para 2010?

Além da parceria com a Cadbury (Chiclets), vamos
lancar até o meio do ano seis latas do leite condensado
Moga, da Nestlé. O produto sera redesenhado com
motivos brasileiros. E a primeiravez que a Nestlé vai
mudar totalmente o egtilo da sua garota propaganda e
estou adorando fazer isso. El
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